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WRC 2021KALENDAR

CROATIA* | Zagreb
22 APR - 25 APR03

FINLAND | Jyväskylä
29 JUL - 01 AUG08

ITALY | Sardegna
03 JUN - 6 JUN05

ESTONIA* | Tartu
15 JUL - 18 JUL

MONTE-CARLO | Gap 
21 JAN - 24 JAN 01

KENYA | Naivasha
24 JUN - 27 JUN06

UNITED KINGDOM*
19 AUG - 22 AUG 09

CHILE | Concepción
09 SEP - 12 SEP 10

JAPAN | Aichi/Gifu
11 NOV - 14 NOV12

SPAIN | Catalunya
14 OCT - 17 OCT 11

PORTUGAL | Porto
20 MAY - 23 MAY 0404

07

SWEDEN | Värmland
11 FEB - 14 FEB 02

NAZIV UTRKE DATUM
Rally Monte Carlo 21.01. - 24.01.

Rally Sweden 11.02. - 14.02.

Rally Croatia 22.04. - 25.04.

Rally Portugal 20.05. - 23.05.

Rally Italy 03.06. - 06.06.

Rally Kenya 24.06. - 27.06.

Rally Estonia 15.07.-18.07.

Rally Finland 29.07.-01.08.

Rally Great Britain 19.08. - 22.08.

Rally Chile 09.09. - 12.09.

Rally Spain 14.10. - 17.10.

Rally Japan 11.11. - 14.11.



WRC EVENT
	 GLEDATELJI

4.100.000

315.000
GLEDATELJA

UKUPAN BROJ GLEDATELJA

NA GODIŠNJOJ RAZINI

1.4+250

40+
dnevnih sažetaka 

po danu rallya

150+
zemalja prikazuju kompletan 

WRC program

9.860
sati televizijskih prijenosa

836
milijuna gledatelja

milijarde
impresija

službeni podaci 
WRC Promoter  

GmbH za 

2019. 140+
milijuna on-line 

pregleda

različitih TV kanala;
12.400 emisija se ukupno

proizvede na godišnjoj razini

U PROSJEKU RALLY
EVENT POSJETI
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Bez učinka Izuzetno jaki učinakVrlo dobar učinak

WRC.
COM

WRC.
COM

WRC ima pozitivan učinak na 
navijače da kupuju proizvode 

ili usluge partnera 

63%

80%

bira brendove koji 
podržavaju WRC

 bira proizvode koji 
podržavaju WRC

 želi raditi u tvrtkama 
koje podržavaju WRC

72%

69 % 31 %

88 %
MUških

KORISNIKA
ženskiH

STRASTVEN
HRABAR

EKSTREMAN
MODERAN

BRAND VALUES

korisniCI  
od 16.-65.
godine

odluka o kupnji proizvoda ili usluga partnera

25.7 %
18.4 %

15.6 %

Ò	 Za sve igrače, računalne i mobilne 		
	 platforme (Nintendo, PlayStation, Xbox,  PC, 	
	 Andorid, IOS – Apple, ...)

Ò	 Sadrži aktualne teamove, vozače, automobile, 	
	 rallye, brzinske ispite

Ò	 Realno prikazuje krajolik brzinskog ispita

Ò	 Redovne nadogradnje

	 WRC FIA  
	 WORLD	RALLY 		
	 CHAMPIONSHIP  
	 OFFICIAL GAME®
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po prvi put održan je 
ina delta tlx rally

rally utrka je po prvi put 
upisana u kalendar FIA-e

croatia delta rally 
uvršten je u ERC kalendar

croatia rally 
uvršten je u WRC  
kalendar

HRVATSKA   & RALLY

2007.
2021.

1983.
1974.



akreditiranih  
novinara  
(120 stranih)

68 posada s 
pratećim osobljem

150 akreditirananih)
110 članova TV 

produkcije (80 WRC + 
30 HTV)

60-100% 
popunjenost hotelskih 

kapaciteta
* U NESTABILNOJ GODINI OBILJEŽENOJ COVIDOM-19  

I DRUGIM POTEŠKOĆAMA

ČLANOVA 
TIMOVA

članova TV 
produkcije  
(80 WRC
+30 HTV)

1.450
150
110

WRC CROATIA
RALLY 2021 U BROJKAMA

objava na društvenim medijima

objava na nacionalnim i 
međunarodnim Internet medijima

emitiranja snimaka i live 
prijenosa na TV postajama 

diljem svijeta 

11.199
3.204

300+



1.452.308.697  kn

1.246.953.636  kn

Ukupno ostvarena CWMC 
vrijednost* cijelog 
projekta dostigla je 
procijenjenu vrijednost od 

CWMC  vrijednost u 
inozemnim medijima

MEDIJSKA 
VRIJEDNOST 

WRC
CROATIA



100
NATJECATELJI

22.000
15

15

posada na startnoj listi

posade, team management, 
prateće osoblje

minimalni boravak  
kompletnog tima

mogući dodatni boravak prije  
rallya za testiranja i treninge

1.450
OSOBA

noćenja

DANA

DANA

2.000
450+
9.000

ORGANIZATOR 
I MEDIJI

5-20

članova organizacije

akreditiranih novinara

boravak članova
organizacije

prosječni boravak novinara

NAJMANJEDANA

NOĆENJA

5
DANA

20
22
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GLEDATELJI

100.000

200.000

300.000

predviđeni 
broj stranih 
posjetitelja

gledatelja iz 
Hrvatske

noćenja, prosječni 
boravak 3 dana



315.000

300.000

PROSJEČAN BROJ GLEDATELJA  
PO WRC UTRCI

GLEDATELJA

POSLOVNI
UČINAK 

Prosječna potrošnja turista u RH 
u 2017. godini iznosila je 79 eur. KALKULACIJA NA BAZI

WRC
CROATIA

52.872.000 € 53.300.000 €
IZRAVNO GENERIRANA POTROŠNJA MEDIJSKI UČINCI PROJEKTA

8.896.000 € 125.460.000 €
GENERIRANI PRORAČUNSKI PRIHODI UTJECAJ NA BDP / UKUPAN DOPRINOS

IZVORI: INSTITUT ZA TURIZAM ZAGREB,
LJETO TOMAS 2017

55€
PROSJEČNA POTROŠNJA 
GLEDATELJA NA 
SADRŽAJE I PROIZVODE 
PO WRC EVENTU
IZVOR: WRC FACT BOOK, 2020.

IZVORI: 
• SVEUČILIŠTE JURJA DOBRILE U PULI, FAKULTET EKONOMIJE I TURIZMA “DR. MIJO MIRKOVIĆ” 
• SVEUČILIŠTE U ZAGREBU, KINEZIOLOŠKI FAKULTET, KATEDRA ZA EKONOMIKU I MANAGEMENT SPORTA 
• ZADRUGA ZA ETIČKO FINANCIRANJE



Vrhunski sportski svjetski događaj koji okuplja gledatelje i 
fanove iz čitavog svjeta te milijunskom auditoriju prenosi sliku o 

Hrvatskoj kao top turističkoj i sportskoj destinaciji.

WRC SEASON HIGHLIGHTS

WWW.RALLY-CROATIA.COM  •  INFO@RALLY-CROATIA.COM

https://www.youtube.com/watch?v=YNHKkjfKOAI
https://www.youtube.com/watch?v=kqkyvaHVy_8

